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LIEHOVINY SÚ NEODMYSLITEĽNÝM KULTÚRNYM  
DEDIČSTVOM A UŽ PO STÁROČIA SI ICH NAŠI  
PREDKOVIA VYCHUTNÁVAJÚ.

Každý deň ich zodpovedne konzu-
mujú milióny dospelých po celom 
svete a v mnohých spoločnostiach 
sa ich konzumácia vníma ako chuť 
do života.

Už viac než 80 rokov sa neustále 
snažíme vyrábať liehoviny najvyššej 
kvality a nezameniteľnej chuti. Dnes 
je Jägermeister najúspešnejším 
bylinkovým likérom na svete. Pre-
dáva sa vo viac než 145 krajinách a 
vychutnávajú si ho milióny ľudí pri 
najrôznejších príležitostiach.

V roku 1934 vytvoril Curt Mast nápoj, 
ktorý je dnes po celom svete zná-
my ako Jägermeister, kombináciou 
56 rôznych prírodných ingrediencií, 
okrem iného vybraných bylín, kvetov, 
koreňov a plodov zo všetkých kútov 
sveta. Od tej doby sa nám podarilo 
spojiť skvelú tradíciu rodinnej spo-
ločnosti s inovatívnymi a vzrušujú-

cimi marketingovými stratégiami. 
Vďaka tomu sa Jägermeister stal 
jednou z najúspešnejších prémio-
vých značiek na svete. Značka Jä-
germeister má silné razenie a je 
známa svojou jedinečnou, autentic-
kou chuť.

Ako rodinná spoločnosť si uvedomu-
jeme našu zodpovednosť voči ľuďom, 
ktorí konzumujú naše produkty, a 
preto realizujeme marketing a rekla-
mu našich produktov zodpovedne. 
Venujeme osobitnú pozornosť tomu, 
aby sme zaistili, že naše predajné, 
marketingové, komunikačné a re-
klamné aktivity podporujú zodpo-
vedné vychutnávanie si našich pro-
duktov dospelými, ktorí si ich môžu 
legálne zakúpiť a ktorí sa rozhodli 
ich piť. Sme presvedčení, že zahr-
nutie tohto kódexu prispeje k dlho-
dobému úspechu našej značky.

PREAMBULE



JÄGERMEISTER JE URČENÝ PRE DOSPELÝCH,  
KTORÍ SI HO MÔŽU LEGÁLNE ZAKÚPIŤ A KTORÍ  
SA ROZHODLI HO PIŤ.

Neplnoletým musí byť poskytnutá špeci-
álna ochrana. Pitie alkoholu by malo byť 
voľbou, ktorú si slobodne volia dospelí.  
V marketingových a komunikačných čin-
nostiach budeme výrazne podporovať, že 
konzumácia alkoholu je len pre dospelých, 
ktorí dosiahli zákonnom stanovený mini-
málny vek.

NAŠE ZÁSADY
ZÁSADA 1

LEN PRE 

 DOSPELÝCH 
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ZÁVÄZOK SPOLOČNOSTI JÄGERMEISTER TÝKAJÚCI 
SA ZODPOVEDNEJ KONZUMÁCIE JE DÔLEŽITOU A  
NEODDELITEĽNOU SÚČASŤOU VŠETKÝCH INZERČ-
NÝCH A MARKETINGOVÝCH POSTUPOV.

V spoločnosti Jägermeister sa  snažíme 
propagovať zodpovednú konzumáciu 
 alkoholu. Kdekoľvek je to možné, do  svojej 
komunikácie začleníme  prehlásenie o 
 zodpovednom pití. Pri marketingu a 
 komunikácii bude spotreba alkoholických 
nápojov zobrazovaná výlučne ako zodpo-
vedný a umiernený pôžitok.
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NAŠE ZÁSADY
ZÁSADA 2

ZODPOVEDNÁ 

KONZUMÁCIA



SPOLOČNOSŤ JÄGERMEISTER  PODPORUJE 
 ZODPOVEDNÉ ROZHODOVANIE TÝKAJÚCE 
SA SPOTREBY ALKOHOLU A ODRADZUJE OD 
 NEPATRIČNEJ KONZUMÁCIE.

V spoločnosti Jägermeister odmietame 
akúkoľvek nezodpovednú, nepatričnú 
 alebo nadmernú konzumáciu alkoholu.  
Pri marketingu a komunikácii  nebudeme 
tvrdiť, že konzumácia Jägermeistra 
 zvyšuje duševné schopnosti alebo fyzický 
výkon.
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NAŠE ZÁSADY
ZÁSADA 3

NEPATRIČNÁ 

KONZUMÁCIA



MARKETING A REKLAMA SPOLOČNOSTI 
 JÄGERMEISTER MUSIA REFLEKTOVAŤ  VŠEOBECNE 
PRIJATÉ NORMY SLUŠNOSTI A MRAVNOSTI, ALE 
ZÁROVEŇ BRAŤ DO ÚVAHY, ŽE TIETO NORMY SA 
MÔŽU   NÁROD OD NÁRODU LÍŠIŤ.

V spoločnosti Jägermeister si vysoko 
 vážime spoločensky prijímané normy a 
konvencie, pretože naše výrobky si vychut-
návajú milióny rôznych ľudí. Chceme zohrá-
vať svoju úlohu v multikultúrnej spoločnos-
ti a ctíme si rozmanitosť ľudí, myšlienok a 
presvedčení. V súlade s tým náš marketing 
nebude nikdy nikoho znevažovať pre jeho 
pohlavie, etnický pôvod alebo presved-
čenie, ani kvôli jeho náboženským alebo 
politickým názorom.
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NAŠE ZÁSADY
ZÁSADA 4

 UZNÁVANIE 

NORIEM 

SPOLOČNOSTI
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MARKETING A REKLAMA SPOLOČNOSTI  
JÄGERMEISTER DODRŽUJÚ VŠETKY ZÁKONY,  
PREDPISY A NÁRODNÉ KÓDEXY.

Obchodný kódex spoločnosti Jägermeister 
stanovuje základné zásady, ktoré platia 
pre každú krajinu, v ktorej pôsobíme. V 
krajinách, kde miestne zákony a reklamné 
predpisy kladú ďalšie požiadavky na pod-
nikanie, musia byť tieto dodatočné požia-
davky tiež splnené.

NAŠE ZÁSADY
ZÁSADA 5

ZVYŠOVANIE 
 LATKY
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DODRŽIAVANIE 

 KÓDEXU

Marketingové a reklamné praktiky 
každej krajiny, v ktorej podnikáme, 
budú pravidelne preskúmavané, aby 
bolo zaistené dodržiavanie tohto 
marketingového kódexu spoločnos-
ti Jägermeister. Tieto  pravidelné 
 kontroly budú skúmať všetky 
 marketingové a reklamné postupy 
vrátane týchto oblastí:

•   Klasická inzercia 
(televízne reklamy, inzercia v tlači  
a na billboardoch atď.)

•   Digitálny marketing (weby vlast-
nené spoločnosťou  Jägermeister, 
kanály sociálnych médií atď.)

•   Predajný/spotrebný materiál

•   Propagačné činnosti

•   Sponzorské akcie

•   Komunikácia s verejnosťou
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KONTAKT

Ak máte akékoľvek otázky, pripomienky alebo 
spätnú väzbu týkajúcu sa marketingového 
kódexu spoločnosti Jägermeister, neváhajte 
nás kontaktovať.

MAST-JÄGERMEISTER SE
UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION
JÄGERMEISTERSTRASSE 7-15
38296 WOLFENBÜTTEL
NEMECKO

team@jaegermeister.de


